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UvoD

Cielom stratégie cestovného ruchu v regione Tokaj je preskumat existujuci potencial pre
rozvoj cestovného ruchu v regidne Tokaj na zaklade posudenia vonkajsSich a vnutornych
podmienok.

Znacka TOKAJ v sGcasnosti zastupuje len vino. TOKAJSKE vina sa predavaju na celom svete
asu dobrym marketingovym produktom - silnou znackou. Ako je to znazornené
v nasledujicej schéme, jednym z cielov projektu TOKAJ JE LEN JEDEN je vypracovat stratégiu
rozvoja cestovného ruchu v regidéne Tokaj, vypracovat podnikatelsky plan a na jeho zaklade
vytvorit marketingovy plan. Vsetky tieto dokumenty budl postavené na presadzovani
a podpore takych rozvojovych zamerov v regidne, ktoré vytvoria priaznivé podmienky na
rozsirenie ponuky sluzieb a produktov cestovného ruchu zaloZzeného na vinnom turizme.
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Uzemie Vinohradnickej oblasti Tokaj je jednym z najmensich nielen na Slovensku, ale aj
v globalnom kontexte — tuto oblast tvoria podla zdkona 198/2010 Z. z. katastralne Uzemia
siedmych obci Vinohradnickej oblasti Tokaj — Slovenské Nové Mesto, Cerhov, Mald Tffia,
Velkd Tffa, Bara, Cernochov and Vini¢ky. Na zéklade rozhodnutia miestnych predstavitelov su
do tejto oblasti zahrnuté aj tri obce — BorsSa, Ladmovce a Zemplin — nachdadzajuce sa v tzv.
naraznikovej oblasti. Vstupnou branou do regionu Tokaj je nedaleké mesto TrebiSov, ktoré je
sidlom Muzea a Kulturneho centra juzného Zemplina, kde je prezentovana histéria
Vinohradnicke] oblasti Tokaj.



Originalne a obltubené vina tohto regionu méZu tejto oblasti poméct, aby sa stala oblUbenou
turistickou destindciou, no napriek tomu je potencidl cestovného ruchu v tejto oblasti este
stale nepreskimany a iba ¢iasto¢ne rozvinuty. V ramci tejto stratégie sa snaZzime definovat
sposob, ako mdze rozvijajlci sa cestovny ruch prispiet k posilneniu regionalnej ekonomiky,
vyuzivajuc znacku Tokaj ako svoj hlavny odkaz.

Tato stratégia je rozdelend do piatich casti, pricom tri z nich s analytické a posledné dve
obsahuju viziu a stratégiu rozvoja cestovného ruchu v regione Tokaj. Sucastou analyzy je
mapovanie situacie v cestovhom ruchu a vinohradnictve a ich vziajomné zlucenie do
oblubeného vinneho turizmu v kontexte celého sveta, Eurépy a Slovenska. Vychadzalo sa aj z
toho, ¢o tato oblast ponuka a aky je jej potencial. Analytickd cast je obohatena o informacie
»priamo zo zdroja“, t.j. od ucastnikov vzdelavacej aktivity strategického planovania (v rdmci
aktivity 2 projektu , Tokaj je len jeden” — ,Pldnujme spolo¢nu budtcnost regionu Tokaj“).

Po analytickej Casti nasleduje Cast obsahujuca viziu. Vizia regiénu je vysvetlend z roznych
uhlov pohladu a bola prezentovand ¢lenom Zdruzenia Tokajska vinna cesta a CiastoCne aj
verejnosti prostrednictvom workshopov organizovanych v ramci projektu ,Tokaj je len
jeden”. V zaverecnej kapitole — Stratégia rozvoja cestovného ruchu v regiéne Tokaj — je
navrhnutych péat hlavnych strategickych cielov, ktoré su dalej podrobne rozpracované do
Ciastkovych cielov.

Sme presvedceni, Ze tato stratégia, ktora bola vypracovana timom odbornikov z Agentury na
podporu regiondlneho rozvoja KoSice a z InStitutu turizmu pri Univerzite aplikovanych vied,
umeni a podnikania v Luzerne v ramci realizacie projektu Tokaj je len jeden na zaklade
vonkajSich a vnutornych poznatkov ziskanych podrobnou analyzou a o ktorej sme ziskali
spatnu vazbu od kfuéovych aktérov z daného regidnu, predstavuje raciondlne vytvoreny
strategicky materidl, ktory bude dalej sluzit ako podklad na vypracovanie podnikatelského
planu a marketingového planu pre rozvoj cestovného ruchu v regidne Toka;.

Autori



1. KONTEXTOVA ANALYZA

1.1. CESTOVNY RUCH V SUCASNOSTI

Svetovy cestovny ruch — europsky cestovny ruch — cestovny ruch na Slovensku

SVETOVY CESTOVNY RUCH*

Priemysel cestovného ruchu a turizmu, ktory sa stava jednym z najrychlejsie sa rozvijajucich
odvetvi na svete, zohrdva vyznamnu ulohu v hospodarstve jednotlivych krajin. Hlavné
pozitivne ekonomické prinosy cestovného ruchu spocivaju v devizovych ziskoch, vytvarani
pracovnych miest a obchodnych prileZitosti.

Vacsina krajin  bojuje s vainym problémom, ktorym je vysokd nezamestnanost.
Medzinarodna organizicia prace predpovedd, Ze k obnoveniu miery zamestnanosti
z obdobia pred krizou neddéjde skor ako v roku 2015. Cestovny ruch méze rozhodujicou
mierou prispiet ku globalnemu uzdraveniu zamestnanosti pozdvihnutim vytvarania
pracovnych prileZitosti v cestovnom ruchu na uroven makroekonomického ciela v ramci
balikov integrovane;j politiky.

Medzindrodny menovy fond nam pripomina, Ze globdlny hospodarsky rast je stale utimeny,
Ze slabsi dopyt na domacich trhoch, pomalsi rast v rozvojovych ekonomikach a dlhsie
trvajuca recesia v eurozéne zvysuju rizika dalSieho spomalenia globalneho rastu, no cestovny
ruch napriek tomu pokracuje v expandovani.

Medzinarodné prijazdy turistov, 1995 — 2013* (mil.)
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Zdroj: Svetova organizacia cestovného ruchu (UNWTO)




V roku 2013:

e Pocet medzinarodnych prijazdov turistov (s prenocovanim) vzrastol o 5 %, dosahujuc
tak rekordnych 1 087 miliénov prijazdov.

e Odvetvie cestovného ruchu generovalo 9,5 % HDP (7 bilionov USD).

e Tvoril 6 % svetového obchodu — vyvozu tovarov a sluzieb (30 % vyvozu, ak vezmeme do
uvahy len sluzby).

e Odvetvie cestovného ruchu vytvorilo takmer 266 milionov pracovnych miest - 1 z 11
(9 %), ak vezmeme do uvahy vsetky pracovné miesta na svete; mnohé z nich v kategorii
nizsej kvalifikacie. Cestovny ruch je tieZz vyznamnym zamestndvatefom Zien a mladych
[udi.

Dopyt po cestovhom ruchu bol najsilnejsi u destinacii v:
e Azii a Tichomori (+6 %),

o Afrike (+6 %) a

e Eurdpe (+5 %).

Vedtcimi podoblastami boli:

e Juhovychodna Azia (+10 %),

e Stredna a Vychodna Eurdpa (+7 %),

e Juind Eurdpa a eurdpske Stredomorie (+6 %) a
e Severna Afrika (+6 %).

Cina sa stala krajinou, ktorej obyvatelia cestujici do zahranic¢ia ako turisti minuli najviac
penazi. Konkrétne iSlo o0 94 miliénov ludi, ktori v roku 2013 vycestovali do zahranicia a spolu
minuli viac ako 110 miliard USD. Na druhom mieste boli turisti z Nemecka a na tretom turisti
zo Spojenych §tatov. Urad cestovného ruchu Ciny sa vyjadril, Ze v roku 2014 vycestuje do
zahrani¢ia minimalne 100 miliénov ob&anov Ciny, pricom najvacsiu €ast turistov budd tvorit
[udia vo veku 55 az 65 rokov.

Svetova organizacia cestovného ruchu (UNWTO) predpoveda zvySenie poctu
medzinarodnych prijazdov turistov v roku 2014 o0 4 % az 4,5 %. Tuto progndzu s vyhliadkami
na rok 2014 vyssimi ako za predchadzajuce roky potvrdil aj tzv. Confidence Index Svetovej
organizacie cestovného ruchu vychadzajlci zo spatnej vazby od viac ako 300 odbornikov
z celého sveta. Pokial ide o jednotlivé regidny, vyhliadky na rok 2014 su najsilnejSie pre:

e Aziu a Tichomorie,

o  Afriku,

e Eurdpu.

UNWTO vyzyva vlady jednotlivych krajin, aby vypracovali narodné stratégie na podporu
tohto odvetvia a splnili tak svoj zavazok zabezpecenia realneho a trvalo udrzatelného
rastu.

*na zdklade zisteni z dokumentu Vysledky medzindrodného cestovného ruchu 2013 a vyhliadky na rok 2014

Svetovd organizdcia cestovného ruchu (UNWTO) je agenturou Organizdcie spojenych ndrodov zodpovednou za
presadzovanie zodpovedného, trvalo udrZatelného a univerzdlne dostupného cestovného ruchu. Sluzi ako
globdlne forum pre politiku cestovného ruchu a zdroj know-how v oblasti cestovného ruchu. Viac informdcif
ndjdete na strdnke unwto.org.



DLHODOBA PERSPEKTIVA

UNWTO - Cestovny ruch do roku 2030 je nedavno aktualizovand dlhodoba vyhliadka a hodnotenie
UNWTO tykajuce sa rozvoja cestovného ruchu na dve desatrocia, od 2010 do 2030.

UNWTO - Cestovny ruch do roku 2030: aktualne trendy a prognéza 1950 — 2030
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Podla dokumentu UNWTO - Cestovny ruch do roku 2030:

e v obdobi od roku 2010 do roku 2030 sa ocakdva ndrast poc¢tu medzinarodnych prijazdov
turistov na celom svete v priemer o 3,3 % ro¢ne a do roku 2020 tak tento ukazovatel
dosiahne uroven 1,4 miliard a do roku 2030 Groven 1,8 miliard,

e ocakava sa, Ze v obdobi od roku 2010 do roku 2030 bude narast poctu prijazdov do
vznikajucich destinacii dvojnasobne vyssi ako v pripade rozvinutych krajin,

e trhovy podiel rozvojovych krajin vzrastol z 30 % v roku 1980 na 47 % v roku 2012, pricom
do roku 2030 sa predpoklada narast az na hodnotu 57 %, o predstavuje viac ako jednu
miliardu medzinarodnych prijazdov turistov.



EUROPSKY CESTOVNY RUCH
Eurdpa je najnavstevovanejsim regionom na svete.

Absolutne pocty 2013 podra oblasti

Svetovy prijazdovy cest. ruch: medzinarodné prijazdy turistov, 2013*  (mil.)

Aziaa Amerika,
Tichomorie 169 mil, 16 %
248 mil., 23 % Afrika, 56 mil.,
5%
Stredny
vychod, 52 mil.,
Eurdpa,
563 mil., 52 %

Zdroj: Svetova organizacia cestovného ruchu (UNWTO) ©

Podielom 52 % z celosvetového poctu prijazdov dosiahla Eurépa v roku 2013 uroven 563
miliénov prijazdov turistov, ¢o je o 29 miliénov viac ako v roku 2012. T4to skutocnost je
pozoruhodna najma z hladiska regiondlnej hospodarskej situacie. Pokial ide o podoblasti, najlepsie
vysledky zaznamenala Stredna a Vychodna Eurépa (+7 %) a Juzna Eurdpa — Stredomorie (+6 %).

Cestovny ruch bol jednym z pilierov eurépskej ekonomiky v obdobi hospodarskej krizy
a tento trend bude pokracovat aj v roku 2014, kedy sa ocakava, Ze iba 11 % Eurépanov sa
na cesty nevyda. Prijmy medzinarodného cestovného ruchu vzrastli o 2 %, v realnych ¢islach
dosahujuc celkovu ciastku 458 milidrd USD (356 milidard EUR), ¢o predstavuje 43 %
celosvetovych prijmov.

PRECO LUDIA NAVSTEVUJU EUROPU?

e Moznost spoznat niekolkotisicro¢nu histdriu.

e Architektonické skvosty v takmer kazdej krajine.
e Krasne prirodné prostredie — jedinecné scenérie.
e Uchvatné velkomesta...

e ..amalebné mesteckd a dediny.
e  Gastrondmia — mnoho réznych kultur s jedine¢nymi vlastnymi gastronomickymi
tradiciami.

e Nevelké vzdialenosti medzi jednotlivymi krajinami — pomerne mala rozloha Eurdpy
umoZznuje navstivit viac ako jednu krajinu za dva tyZzdne.

e Kompaktna geografia, pohodlna doprava — do Eurdpy je lahké sa dostat a cestovat po nej.

e  Mnoho ludi ovlada aspon zaklady anglictiny.

e Zvycajne bezpelna, ak dodrziavate miestne pravidla.

e  Moznost najst svoje korene (plati pre mnoho Ameri¢anov).



Podla prieskumu Eurobarometer* zverejneného 13. 2. 2014 bolo toto odvetvie v roku 2013
hnacou silou domdaceho hospodarskeho rastu zaloZzeného na dopyte, pricom sa viac ludi
rozhodlo travit dovolenku mimo vlasti, no zarover v rdmci EU.

Iba 11 % Eurdpanov sa v roku 2014 vzhladom na sucasnd ekonomicku situdciu neplanuje
vydat na cestu. Styria z desiatich Eurépanov pldnuju travit svoju hlavni dovolenku vo svojej
vlasti (vacsina fudi v Chorvatsku, Grécku, Taliansku a Bulharsku). V roku 2014 planuju traja
z desiatich [udi travit svoju hlavnu dovolenku v EU a asporl $tyria z desiatich zamyslaju
uskuto¢nit minimalne jednu zo svojich ciest do destindcii v EU. Stvrtina planuje cestovat do
krajin mimo EU (24 %), no iba 16 % bude travit svoju hlavni dovolenku mimo EU.

Dalsie vyznamné udaje prieskumu Eurobarometer:

e V roku 2013 cestovalo 70 % Eurdpanov zo sukromnych alebo sluZobnych dévodov
vratane aspon jedného prenocovania. Pokial' ide len o cestovanie zo sikromnych
dévodov v roku 2013, vacsina ludi vycestovala na 4 az 13 za sebou nasledujlcich noci
(57 %). Plany na rok 2014 su viac-menej obdobné.

e Eurdpania davaju prednost sinecnej dovolenke na plazi (46 %).

e Rovnaké percento respondentov uviedlo prirodné bohatstvo daného miesta ako hlavny
dovod, pre ktory by sa planovali vrétit do tej istej turistickej destinacie.

e Na vrchole rebricka eurépskych dovolenkovych destindacii sa od roku 2012 bez zmeny
umiestiiuje pat krajin: Spanielsko (15 %, +5), Franctizsko (11 %, +3), Taliansko (10 %,
+2), Nemecko (7%, +2) a Rakusko (6%, +2) ostdvaju nadalej najoblUbenejSimi
dovolenkovymi destinaciami, pricom u vsetkych z nich bol od roku 2012 zaznamenany
narast. U respondentov v Grécku, Chorvatsku, Taliansku a Bulharsku je najvacsia
pravdepodobnost, Ze budu travit dovolenku vo vlastnej krajine, zatial ¢o respondenti
v Luxembursku a Belgicku budu s najvacsou pravdepodobnostou cestovat do inej krajiny
v ramci EU. Plany respondentov na rok 2014 s velmi podobné planom z roka 2013.

e Turisti v Eurdpe sa citia bezpecne a su velmi spokojni. Respondenti vyjadrili vysoku
mieru spokojnosti so vsetkymi aspektmi ich dovoleniek v roku 2013. VacsSina
respondentov vyjadrila spokojnost s bezpecnostou (95 %) a kvalitou (95 %) ich
ubytovania.

*Tento prieskum Eurobarometer sa uskutocnil od 6. do 11. janudra 2014 a zucastnilo sa ho 31 122
respondentov z réznych socidlnych a demografickych skupin. Rozhovor s nimi sa uskutocnil cez telefon (pevnad
linka alebo mobil) v ich rodnom jazyku, pricom bolo do prieskumu zapojenych 28 ¢lenskych stdtov EU, ako aj 7
krajin mimo EU, a to Turecko, byvald Juhoslovanskd republika Maceddnsko, Island, Nérsko, Srbsko, Cierna Hora
a lzrael.



CESTOVNY RUCH NA SLOVENSKU

Cestovny ruch na Slovensku je zaloZzeny najma na prirodnych hodnotach tejto krajiny, ktoré st
hlavhym predmetom zaujmu v odvetvi cestovného ruchu. Jedine udrzatelné vyuzivanie tychto
hodnét moze prispiet k zaisteniu trvalo udrzatelhého rozvoja a kvalitnej Zivotnej irovne obyvatelov.

ROCNY PRIESKUM 2014: KLUCOVE SKUTOCNOSTI
Na zdklade tidajov z Ekonomického vplyvu cestovného ruchu 2014 — Slovensko / Svetovd rada pre cestovny ruch / wttc.org
VSetky udaje vychddzaju z konstantnych cien a vymennych kurzov za rok 2013.

Prognéza

HDP: PRIAMY PODIEL

Priamy podiel cestovného ruchu na tvorbe HDP v roku 2013 predstavoval 1,7 miliard EUR (2,3 %
celkového HDP). V roku 2014 sa predpoklada narast o0 4,2 % a nasledny ro¢ny narast 0 3,3 % v
obdobi 2014 — 2024 na konecnych 2,5 miliard EUR (2,5 % celkového HDP) v roku 2024.

HDP: CELKOVY PODIEL

Celkovy podiel cestovného ruchu na tvorbe HDP v roku 2013 predstavoval 4,2 miliard EUR (5,8 %
celkového HDP). V roku 2014 sa predpoklada narast o 4,1 % a nasledny ro¢ny narast 0 3,2 % v
obdobi 2014 — 2024 na konecnych 6,0 miliard EUR (6,1 % celkového HDP) v roku 2024.

ZAMESTNANOST: PRIAMY PODIEL

V roku 2013 prispel cestovny ruch priamou podporou 56 000 pracovnych miest (2,4 % celkove;j
miery zamestnanosti). V roku 2014 sa predpoklada ndrast tohto ukazovatela o 3,2 % a nasledny
ro¢ny narast 1,3 % na 66 000 pracovnych miest (2,7 % celkovej miery zamestnanosti) v roku 2024.

ZAMESTNANOST: CELKOVY PODIEL

Celkovy podiel cestovného ruchu na zamestnanosti v roku 2013 vratane pracovnych miest

s nepriamou podporou odvetvia predstavoval 5,6 % celkovej miery zamestnanosti (130 500
pracovnych miest). V roku 2014 sa predpoklada narast tohto ukazovatela 0 2,5 % na 133 500
pracovnych miest a nasledny ro¢ny narast 1,0 % na 148 000 pracovnych miest (6,1 % celkovej
zamestnanosti) v roku 2024.

PODIEL NA PRIJMOCH Z VYVOzZU

V roku 2013 predstavoval prijem z cestovného ruchu 1,8 miliard EUR (2,6 % celkového vyvozu).
U tohto ukazovatela sa v roku 2014 predpoklada narast o0 6,9 % a ndsledny ro¢ny narast 0 4,2 %
v obdobi 2014 — 2024 na konecnych 2,9 miliard EUR v roku 2024 (2,4 % celkového vyvozu).

INVESTICIE

Investicie v cestovnom ruchu v roku 2013 predstavovali 0,4 miliard EUR, resp. 2,6 % celkovych
investicii. U tohto ukazovatela sa v roku 2014 predpoklada narast o 11,8 % a nasledny ro¢ny
narast 0 5,2 % v priebehu dalsich desiatich rokov na kone¢nych 0,7 miliard EUR v roku 2024
(3,4 % celkovych investicii).

DD 2 D) o

CELOSVETOVE HODNOTENIE (184 KRAJIN):
Relativny vyznam celkového podielu cestovného ruchu na HDP.

79 143 103 148
ABSOLUTNY RELATIVNA MIERA RAST DLHODOBY RAST
Miera v 2013 Podiel na HDP v 2013 Prognéza 2014 Progndéza 2014-2024
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V roku 2013:

Na zdklade tdajov od Statistického tradu Slovenskej republiky a Ndrodnej banky Slovenska, tdajov
z Ekonomického vplyvu cestovného ruchu 2014 - Slovensko /Svetovd rada pre cestovny ruch /wttc.org
a informdcii zo Stratégie rozvoja cestovného ruchu do roku 2020

e Pre Slovensko je to najuspesnejsi rok v oblasti cestovného ruchu za poslednych pat
rokov. Krajinu navstivilo 4,049 miliénov turistov, t. j. 0 7,3 % viac ako v roku 2012.

e V roku 2013 predstavovali domace cestovné vydavky 52,8 % priameho podielu
cestovného ruchu na HDP (2,7 mld. EUR) v porovnani so 47,2 % v pripade podielu
prijmov z cestovného ruchu na vyvoze (napr. vydavky zahrani¢nych navstevnikov alebo
prijmy z medzinarodného turizmu).

e Pocet zahrani¢nych turistov vzrastol na takmer 1,67 miliéon (o 7,3 % viac ako v roku
2012) — najvacsi podiel predstavovali ui tradi¢ne navstevnici z Ceska, za nimi nasleduju
turisti z Pol'ska, Nemecka, Ukrajiny a Rakuska.

Pocet navstevnikov v roku 2013 v tis.

e Pre cestovny ruch na Slovensku maju aj nadalej obrovsky vyznam miestni turisti —
Slovdci tvorili takmer 60 % klientely (takmer 2,34 miliénov).

e Turisti ostdvaju na Slovensku v priemere 2,6 dni (zahrani¢ni) a 3,0 dni (Slovaci).

e V roku 2013 predstavovali vydavky na rekreacné cestovanie (vynaloZené zahrani¢nymi
a domacimi turistami) 70,1 % priameho podielu cestovného ruchu na HDP (2,7 mid.
EUR) oproti 29,9 % v pripade vydavkov na sluZzobné cesty (1,2 mld. EUR).

Avsak pri porovnani zakladnych indikatorov medzi krajinami V4 (CZ, SK, PL, HU) su vysledky,

vvvvvvvv
........

vV
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PRECO LUDIA NAVSTEVUJU SLOVENSKO?

Oblasti na vychode a severe Slovenska su vhodné na horskd a zimnu turistiku a Sportové
aktivity, zatial' ¢o juizné a zapadné Slovensko ponika mozZnosti pre dovolenky pri vode
a vyuzitie termalnych pramenov. Takmer celé Slovensko (rozdelené do 21 turistickych oblasti)
disponuje mnozstvom kultdrnych, historickych a prirodnych atrakcii s moZznostou ich vyuZitia
po cely rok:

- NAadherné scenérie a prirodné krasy — hory, udolia, podzemné jaskyne (12 verejne
pristupnych; niektoré z nich su na zozname UNESCO); 9 ndrodnych parkov, 14 chranenych
krajinnych oblasti, 12 000 km znacenych turistickych tras, mozZnost vyhnut sa davom
turistov — ¢lovek ma moznost citit sa ako badatel a nie ako turista.

- Kulturne a historické bohatstvo — kultirne dedi¢stvo UNESCO, viac ako 100 hradov a
zrdcanin na zozname ndarodnych kulturnych pamiatok (najvyssi pocet hradov a zamkov na
jedného cloveka na svete), tradicnd fudova muzika, grafické umenie; turisti maju
prileZitost spoznat fascinujucu histériu krajiny v 20. storo¢i — od monarchie, cez
demokratickd republiku, fasisticky vojnovy $tat a komunistické Ceskoslovensko, a# po
samostatné Slovensko, ktoré sa stalo ¢lenom Eurépskej unie.

- Kvalitna gastrondémia a vina za dostupné ceny.

- Skvelé prilezitosti na relax — viac ako 1200 termdlnych a minerdlnych pramenov
vytvarajucich vhodné podmienky na celoro¢ny rozvoj kipelného odvetvia a zdravotného
turizmu, 19 prirodnych liecebnych kuapelov na baze vyuzitia prirodnych lie€ivych véd a 6
prirodnych lieéebnych kudpelov na baze vyuzitia klimatickych podmienok vhodnych na
lieCebné Ucely s celkovou kapacitou viac ako 12 000 16Zok; v roku 2013 generoval kupelny
turizmus 20 % celkového obratu — najvacsi narast bol zaznamenany u zariadeni
ponukajucich sluzby vyssej kvality — ,,4- a 5-hviezdickové hotely” — najma hotely zamerané
na wellness a kupelny relax.

- Pestrost zazitkov — od vrcholov Tatier, cez druhd najdlhsiu rieku v Eurdpe, historické
banské mesta, hlboké jaskyne, autenticky folkldr, az po kultdrny Zivot v Bratislave a
Kosiciach.

Lonely Planet dali Slovensko na piate miesto vo svojom zozname Best in Travel 2013 — Top 10

countries, t. j. rebricku top desiatich krajin, ktoré sa oplati navstivit, pretoze Slovensko vedie v
oblasti , kultury, dobrodruzstva a za to, Ze je mimo vychodenej cesty”.
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KTO JE KTO V CESTOVNOM RUCHU NA SLOVENSKU?
Hlavni nositelia zodpovednosti za rozhodovanie pri formulovani statnej politiky su:

KOMISIA PRE PODNIKATELSKE PROSTREDIE A CESTOVNY RUCH VYBORU PRE HOSPODARSTVO,

VYSTAVBU A DOPRAVU NARODNEJ RADY SLOVENSKEJ REPUBLIKY

VLADA SLOVENSKEJ REPUBLIKY

Cielom hospodarskej politiky v oblasti cestovného ruchu deklarovanym v Programovom vyhlaseni vlady

na roky 2012 — 2016 je zvySovanie konkurencieschopnosti cestovného ruchu pri lepSom vyuzivani jeho

potencialu so zamerom vyrovnavat regionalne disparity a vytvarat nové pracovné prileZitosti.

MINISTERSTVO DOPRAVY, VYSTAVBY A REGIONALNEHO ROZVOJA

www.telecom.gov.sk

SEKCIA CESTOVNEHO RUCHU je zodpovedna za:

e vytvaranie podmienok pre rozvoj cestovného ruchu ako Statnej priority;

e vypracuvanie, implementovanie a monitorovanie Statnej politiky rozvoja cestovného ruchu;

e vypracuvanie narodnej koncepcie rozvoja cestovného ruchu vratane zodpovednosti za jej plnenie;

e zabezpecovanie potrebnych stimulov a pomoci pri investiciach sikromného sektora do cestovného

ruchu;

plnenie uloh a zavazkov Slovenskej republiky vyplyvajucich z ¢lenstva v r6znych medzinarodnych

organizaciach;

e vypracuvanie programov rozvoja cestovného ruchu a vyhodnocovanie ich realizacie;

e podporu cCinnosti Gzemnej samospravy pri rozvoji cestovného ruchu a c¢innosti krajskych a oblastnych
organizacii cestovného ruchu, atd.

SLOVENSKA AGENTURA PRE CESTOVNY RUCH

www.sacr.sk

je Statna organizacia v p6sobnosti Ministerstva dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja.

Je zodpovedna za:

e marketing cestovného ruchu na celostatnej urovni;

e propagovanie Slovenska ako cielovej krajiny cestovného ruchu;

e podporu predaja produktov cestovného ruchu Slovenskej republiky, atd".

~

-

e

NARODNA UROVEN
[ ]

Slovak Convention Bureau (www.slovakconvention.sk) — organizacna jednotka Slovenskej agentury pre
cestovny ruch; bola zaloZen3, aby aktivne propagovala Slovensko a jeho kongresovy potencial a
zaistovala tak rozvoj podujati v konkrétnych regiénoch Slovenska.

SAMOSPRAVNE KRAJE — JEDNOTKY PRE CESTOVNY RUCH

Organy 8 samospravnych krajov Slovenska st zodpovedné za:

utvaranie podmienok na rozvoj cestovného ruchu a koordinovanie tohto rozvoja;

koordinovanie realizacie koncepcii a Gloh tykajucich sa rozvoja cestovného ruchu, a

predkladanie obsahu, informacii, analyz a hodnoteni v oblasti cestovného ruchu organom statnej
spravy.
KRAJSKE ORGANIZACIE CESTOVNEHO RUCHU / OBLASTNE ORGANIZACIE CESTOVNEHO RUCHU
Neziskové organizacie zaloZzené podla kritérii stanovenych v zakone ¢. 91/2010 Z. z. o podpore
cestovného ruchu, financované prevazne zo statneho rozpoctu, posobiace ako organizacie destinacného
manazmentu, ktorych hlavnou dlohou je pésobit v oblasti koordinécie r6znych marketingovych aktivit
verejného a podnikatelského sektora s ciefom budovania turisticky atraktivnych regiénov
konkurencieschopnych na svetovom trhu cestovného ruchu.

~

-

A UROVEN

pe

/ OBLASTN

pe

KRAJSKA

OSTATNE VYZNAMNE INSTITUCIE ZAINTERESOVANE DO SLOVENSKEHO CESTOVNEHO RUCHU

Slovenska asociacia cestovnych kancelarii a cestovnych agentur www.sacka.eu

Zvaz cestovného ruchu slovenskej republiky www.zcrsr.sk
Asocidcia informacnych centier Slovenska www.aices.sk
Slovenska spoloénost sprievodcov cestovného ruchu Www.ssscr.sk
Slovensky zvaz vidieckej turistiky a agroturistiky www.agroturist.sk
Zvaz hotelov a restauracii Slovenskej republiky www.zhrsr.sk

Ustav turizmu www.ustavturizmu.sk
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PRAVNE PREDPISY TYKAJUCE SA CESTOVNEHO RUCHU

Vnutrostatne pravne predpisy tykajice sa cestovného ruchu su harmonizované s pravnymi
predpismi EU. NajdoleZitej$im platnym pravnym predpisom je zakon &. 91/2010 Z.z.
o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich predpisov.

Zakladné legislativne podmienky na podnikanie v cestovnom ruchu

e Zikon ¢. 513/1991 Zb. — Obchodny zakonnik v zneni neskorSich predpisov — vybrané
ustanovenia upravujuce podnikatelskd ¢innost.

e Z3ikon ¢. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani v zneni neskorsich predpisov — vybrané
ustanovenia tykajuce sa volnych Zivnosti, remesiel, povinnosti Zivnostnikov, stravovacich
sluZieb, prevadzkovania cestovnych kanceldrii, prevadzkovania cestovnych agentur, sluZieb
sprievodcov cestovného ruchu, ubytovacich sluZieb.

e Zikon ¢&. 40/1964 Zb. — Obciansky zakonnik v zneni neskorSich predpisov — vybrané
ustanovenia tykajuce sa zmluvy o obstarani zajazdu, zmluvy o ubytovani, atd.

e Zikon ¢. 281/2001 Z.z. o zajazdoch, podmienkach podnikania cestovnych kancelarii
a cestovnych agentur a o zmene a doplneni Obcianskeho zakonnika.

e Vyhlaska Ministerstva hospodarstva Slovenskej republiky ¢. 277/2008 Z. z., ktorou sa
ustanovuju klasifikacné znaky na ubytovacie zariadenia pri ich zaradovani do kategérii
a tried.

e Zakon ¢. 511/1992 Zb. o sprave dani a poplatkov a o zmenach v sustave GUzemnych
finan¢nych orgdnov v zneni neskorsich predpisov.

e Zakon ¢. 561/2007 Z. z. o investi¢nej pomoci v zneni neskorsich predpisov.

e Vyhlaska Ministerstva dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky €.
11/2013 Z. z., ktorou sa ustanovuje vzor formulara na poskytnutie investi¢nej pomoci na

rozvoj regionov pre oblast cestovného ruchu.

Hlavnhym dokumentom predstavujicim politiku cestovného ruchu na Slovensku je Stratégia
rozvoja cestovného ruchu do roku 2020 (dalej len ,stratégia“). Tento dokument
Ministerstva dopravy, vystavby a regiondlneho rozvoja schvdlila vlada Slovenskej republiky
vjuli 2013. Predchadzajucim koncepénym materidlom v cestovhom ruchu bola ,Nova
stratégia rozvoja cestovného ruchu SR do roku 2013“ schvalend v roku 2007.

V tejto stratégii je definovana vizia, strategicky ciel, hlavné produktové skupiny, ako aj ramec
a nastroje na plnenie strategického ciela. Je v nej zohladneny predchadzajuci vyvoj,
existujuci potencial a suvisiace strategické dokumenty, ktoré boli schvélené.

Z hladiska vizie je potenciadl cestovného ruchu na Slovensku definovany ako subor
prirodnych, kulturnych a historickych hodnét. Slovensko je chapané ako krajina s vyspelym
cestovnym ruchom, ktory je konkurencieschopny, s kvalitnym destinaénym manazmentom,
kvalitne poskytovanymi sluzbami a dostatoéne vzdelanym a kvalifikovanym personalom.
Vsetky atributy rozvinutého cestovného ruchu su v jasnej koexistencii s ochranou prirody
a kultarnymi hodnotami.

Strategicky ciel je definovany ako potreba zvySovania konkurencieschopnosti cestovného

ruchu pri lepSom vyuiZivani jeho potencialu, so zimerom vyrovnavat regionalne disparity a
vytvarat nové pracovné prileZitosti.
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Strategicky ciel je podporovany ¢iastkovymi cielmi:

- Inovacia existujucich produktov na zaklade trendov v dopyte po cestovnom ruchu.
- LepSie vyuZivanie prirodného a kulturnohistorického potencidlu Slovenska podporou

existujucich rozvinutych cielovych miest.

- Podpora cielovych miest s dostatocnym prirodnym a kultdrnohistorickym potencidlom

v zaostavajlcich regidnoch s ciefom vytvarat nové pracovné prileZitosti.

V stratégii su definované tri hlavné oblasti smerujuce k naplianiu strategickych cielov:

1. Kvalita
2. Podpora jednak ponuky a jednak dopytu
3. Propagovanie Slovenska ako krajiny cestovného ruchu

v

Zakon ¢. 91/2010Z.z. o podpore cestovného ruchu, ktory bol prijaty v roku 2010,
predstavuje jednu z najddlezitejSich systémovych zmien, vytvarajuc legislativny rdmec na
koordinaciu v odvetvi cestovného ruchu, a to najma na regionalnej Urovni (destinacny
manazment), a rdmec pre financnu podporu organizacii destinatného manaZmentu zo strany

Statu.
Doplnkové planovacie dokumenty a iniciativy Obdobie
realizacie
Programové vyhlasenie vlady 2012-2016
Program stability Slovenskej republiky 2010-2015
Koncepcia Uzemného rozvoja Slovenska (posledna revizia v roku 2013) 2011-
Ndarodna stratégia rozvoja cyklistickej dopravy a cykloturistiky v Slovenskej | 2013-
republike
Narodna stratégia regionalneho rozvoja Slovenskej republiky 2020/30 2010-
2020/2030
Aktualizovana narodna stratégia ochrany biodiverzity 2012-2020
Narodna stratégia trvalo udrzatelného rozvoja 2012-2020
Marketingova stratégia Slovenskej agentury pre cestovny ruch 2014-2020
Regionalizacia cestovného ruchu v Slovenskej republike 2005-
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1.2. TRENDY V CESTOVNOM RUCHU

trvalo udrzatelny cestovny ruch+— trendy v odvetvi cestovného ruchu

*Text tykajuci sa trvalo udrZatelného cestovného ruchu vychddza z prdce autorov M. Parkyn a V. Tyumeneva
o udrZatelnom cestovnom ruchu zverejnenej na webovej lokalite www.telta.de

Ak budeme pokracovat vo vyuzivani a podpore v suc¢asnosti praktizovaného konvenéného
typu cestovného ruchu, hrozi nam vaine nebezpecenstvo poskodenia samych zakladov
cestovného ruchu — prirodného prostredia a socidlneho dedi¢stva. Touto Skodou zaroven
narusujeme prava a kvalitu Zivota miestnych komunit na cielovych miestach, ktoré
navstevujeme.

Cestovny ruch moézZe bud prispiet k ochrane komunity a podporit jej rozvoj, alebo moéze
predstavovat hrozbu pre jej kultirne dedic¢stvo a prispiet k vytvaraniu socialnych problémov
v dotknutej oblasti.

Pre hostujuce cielové miesta je cestovny ruch zdrojom hospodarskych prinosov.
V rozvojovych krajinach je hlavnym priemyselnym odvetvim a vyznamnym zdrojom prijmov.
No v pripade nespravneho riadenia mbZe toto bohatstvo priniest cielovym miestam
cestovného ruchu problémy.

Cestovny ruch mdze mat velmi nepriaznivy dopad na mnohé aspekty Zivotného prostredia —
nadmerné vyuZivanie biologickych zdrojov, poskodzovanie vegetacie, znecistovanie,
negativne vplyvy na zastavané prostredie, likvidacia biotopov, atd. Cestovny ruch vSak moze
byt pre Zivotné prostredie prospesny.

Odpovedou je trvalo udrzatelny cestovny ruch. Koncepcia trvalo udrzatelného cestovného
ruchu ma tri rozmery - socidlno-kulturny, environmentalny a ekonomicky. Hlavnym cielom
trvalo udrzatelného cestovného ruchu je ndjst rovnovahu medzi nasimi ekonomickymi,
environmentalnymi a spolocenskymi potrebami a uviest tieto tri aspekty do harmodnie.
Tento ciel je mozné dosiahnut spravnym riadenim cestovného ruchu na ciefovych miestach
turizmu, nasim vlastnym konanim, ked sme na dovolenke, zmenami vo vladnych politikach
a/alebo kampanami a lobovanim zo strany organizacii.

SOCIALNO-KULTURNA ENVIRONMENTALNA

EEUSEE!

Konkurencieschopnost odvetvia cestovného ruchu je ¢éim dalej, tym viac prepojena s jeho
tromi rozmermi trvalej udrzatelnosti, kedZe kvalita cielovych miest cestovného ruchu je
znacne zavisla nielen od ich prirodného a kultirneho prostredia a ich integracie do
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miestnej komunity, ale aj od ich konkrétneho riadenia cestovného ruchu.

(o)
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V poslednych rokoch je ¢oraz viac evidentna vzajomna zavislost medzi cestovhym ruchom
a kultdrnym dedi¢stvom. Kultdrne dediéstvo urcitého miesta je jednym zo zakladnych
kamenov cestovného ruchu, a teda jednym z kluéovych predpokladov rozvoja cestovného
ruchu na ciefovom mieste. Cestovny ruch mdZe generovat finanéné zdroje umozniujice
ochranu prirody, posilfiovat vidiecke ekonomiky a pomdct pri zachovavani pévodnych kultar
a kultdrnych pamiatok.

Pozitivne vplyvy

- Podpora pokoja a spoloéenskej tolerancie.

- Posiliovanie komunit.

- Znovuocenenie kultury a tradicii.

- Vytvdranie vacsej socidlnej rovnosti.

detskd praca, prostiticia a - Cestovny ruch posilfiuje obciansku angazovanost
sexturistika). a hrdost.

Negativne vplyvy

- Zmena alebo strata povodne;j
identity a hodnét.

- Konflikty kultar — ,,oni alebo my“.
- Etické problémy (kriminalita,

Ekologické aspekty trvalo udrzatelného cestovného ruchu znamenaju komplexny vztah
medzi cestovnym ruchom a Zivotnym prostredim.

Negativne vplyvy Pozitivne vplyvy
- Nadmerné vyuzivanie - D6évod na ochranu prirodzenych biotopov a volne
biologickych zdrojov. Zijucich Zivocichov a rastlin vzhfadom na ich hodnotu

- Poskodzovanie vegetacie.
- Znecistovanie ovzdusia/vody.
- Negativne vplyvy na zastavané

v zmysle zdrojov cestovného ruchu.
- ZvySenie povedomia turistov o environmentalnych
otazkach, ktoré u nich moze viest k presadzovaniu

prostredie. alebo akémukolvek inému konaniu v prospech ochrany
- Likvidacia biotopov. Zivotného prostredia.
atd. - Vytvorenie novej infrastruktiry na ciefovom mieste

alebo modernizacia existujicej infrastruktiry.

- Ako dodatocny zdroj prijmov pre polnohospodarov
prispieva k ochrane pred ,,spustnutim” obrabanych
vidieckych krajinnych oblasti.

V poslednych rokoch sa cestovny ruch rozvinul do jedného z najrozsiahlejSich odvetvi na
svete a stala sa z neho hlavna hnacia sila hospodarskeho rastu. Predstavuje jedno
z najvyznamnejSich hospodarskych odvetuvi.

Negativne vplyvy Pozitivne vplyvy

- Uniky z miestnej ekonomiky.

- Vydavky na infrastruktuaru.

- ZvySenie cien miestnych produktov a
zdrojov, ako je voda a elektrina.

- Ekonomicka zavislost miestnych
komunit od cestovného ruchu.

- Sezdnnost pracovnych prileZitosti.

- Prehibenie ekonomickej disparity
medzi miestnym obyvatelstvom
vzhladom na nerovnomerné rozdelenie
bohatstva.

- Sprenevera penazi fludmi na vplyvnych
poziciach.

- Podiel na ziskoch krajiny prostrednictvom
devizovych prijmov.

- Podiel na prijmoch do statneho rozpoctu.

- Tvorba pracovnych prileZitosti tam, kde su
najpotrebnejsie.

- Stimulovanie investicii do miestnej
infrastruktiry — ¢o mbze v kone¢nom dosledku
prispiet k zlepseniu Zivota miestnych obyvatelov.
- ZvySenie zamestnanosti.

- Prinosy do miestnych ekonomik.

- Ochrana miestnych podnikov pred nekalou
sutazou zo strany vacsich spolo¢nosti vlastnenych
zahrani¢nymi subjektmi, ktoré nedavaju
cielovému miestu vela prinosov.
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Ak mame zaistit, aby cestovny ruch nadalej prispieval k prosperite a tvorbe pracovnych
prilezitosti v  jednotlivych  krajindach, musime hladat spdsoby zvy$enia
konkurencieschopnosti nasho odvetvia novymi produktmi prinasajucimi zisky, inovativnym
marketingom vnimajlicim stale sa meniaceho spotrebitela, novymi prileZitostami
vyplyvajucimi z vyznamnych podujati alebo zriadenim/spolupracou s nizkonakladovymi
leteckymi spoloénostami.

Priemysel cestovného ruchu musi reagovat na niekolko silnych trendov, ktoré predstavuju
jednak prilezitosti a jednak vyzvy*:

v Medzi svetovych lidrov v cestovani pribidaji nové krajiny

Napriek finan¢nym krizam, recesiam, politickym a obcianskym nepokojom v réznych castiach
sveta predstavuje cestovanie aj nadalej ,globdlny megatrend”. V sucasnosti az jedna tretina
[udstva cestuje. Tradi¢na ,velka trojka“ — Nemecko, USA a Spojené kralovstvo — zaznamenala za
posledné roky len mierny rast. Na druhej strane je tu Cina, ktord pokracuje v prudkom raste, a
rychlo rastuce Rusko a Brazilia. Predpoklada sa, Ze ,,nova svetova stredna trieda” sa do roku 2030
zdvojnasobi, ¢o znamenad o 1,5 milidrd viac fudi zo stredne;j triedy tuZiacich cestovat po svete.

v’ Vplyv generacie Y

Generacia Y su ludia vo veku 18 az 35 rokov tvoriaci etnicky velmi r6znorodu skupinu, ktord
predstavuje generaciu globalnych cestovatelov. Tato generdcia prejavuje vacsi zdujem
o mestské destinacie nez o dovolenkové rezorty. Je u nich viac pravdepodobné, Ze budu
cestovat s ciefom rozvijania zaujmov a vykondvania oblUbenych aktivit a Ze budu cestovat
s priatel'mi v organizovanych skupinach.

v’ Seniori

Celosvetovy pocet ¢lenov cielovej skupiny ,starsich cestovatelov” je v roku 2014 odhadovany na
1,3 az 1,6 miliard ludi. Seniori su najbohatSimi a najnaroénejSimi cestovatelmi z rozvinutych
krajin — zakaznicky servis pre nich hra mimoriadne délezitd ulohu. Tato skupina cestuje najma za
oddychom a relaxom v ramci kratSich alebo dlhSich pobytov a preferuje bezpecné, tichsie
a menej preplnené cielové miesta.

v’ Viac multigeneraéného cestovania

Pocet multigeneracnych dovoleniek, dokonca planovanych ako milhikové udalosti v Zivote rodin,
sa Coraz zvysSuje. Podchytenie multigeneraéného trhu je o oZivovani spomienok, poskytovani
pohodlia, a to za rozumnu cenu.

v' Priemysel cestovného ruchu ,sa stdva mobilnym*

Sme svedkami rasticej dominancie internetu ako rezervaéného kanala. Turisti vyuzZivaju svoje
smartfény a tablety na Ucely suvisiace s cestovnymi informdciami. Sociadlne siete ako Facebook,
Twitter, Skype, blogy, fora a recenzné stranky dnes pre mnohych fudi na celom svete zohravaju
vyznamnu Ulohu pri planovani ciest. Odbornici predpovedaju, Zze dnesné rozdelenie sveta na
,offline”, ,,webovy” a ,,mobilny” svet v buduicnosti nahradi rozdelenie na ,offline“, ,digitalny”
a ,fyzicky” svet. Digitdlnemu svetu bude vladnut kontextovy obsah v redlnom case: ,push”
marketing vyuzivajlci socialne siete ako FB a Twitter sa stane ovela kreativnejsi nez obycajné
vyhladavanie cez Google. Turistov si budu vyZadovat ovela kreativnejsi marketing, jasné
rozliSovanie produktov a sluZieb a transparentnost aktivit v rdmci odvetvia.
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v" Luxusné dovolenky

Luxusné cestovanie je aj nadalej mimoriadne vyznamnym segmentom priemyslu. Pocet
miliondrov neustdle rastie — v obdobi do roku 2020 budud luxusnému cestovaniu aj nadalej
dominovat cestovatelia z USA, Japonska a Eurdpy.

v ,Lacny noclah” ako d'al$i megatrend

Zaroven sa zda, Ze dalSim velkym trendom po vzostupe nizkondkladovych letov za posledné
desatrocie bude nizkonakladové ubytovanie. V poslednych rokoch bol zaznamenany rychly rast
nizkorozpoctovych hotelovych retazcov, zvysujlica sa Uroven hostelov a rozvoj réznych foriem
ubytovania v sukromi. Ubytovanie v sukromi a alternativne ubytovanie zaznamenalo ndrast
031 %, nizkorozpoctové ubytovanie narast o 15 % a luxusné ubytovanie o 19 %, no narast
v pripade tzv. mid-market ubytovania (cenovy stred) bol iba 8 %. Prevadzkovatelia hotelov sa
dostdvaju do novych extrémov — luxus alebo vyhodna cena.

v" Kulinarska turistika

Kulinarska turistika je jednym z najdynamickejSich a najkreativnejSich segmentov cestovného
ruchu — 88 % destindcii dnes povaZuje gastrondmiu za strategicky vyznamnu pri definovani svojej
znacky a imidzu.

v’ Kreativny turizmus

UNESCO definuje kreativny turizmus ako ,cestovanie zamerané na angaZovanu a autenticku
skisenost so spozndvanim umenia, dedi¢stva alebo osobitného charakteru daného miesta
aktivnou ucastou na vytvarani a rozvoji miestnych kultdr a nadvazovanim zmysluplného
kontaktu s miestnou komunitou”. Kreativny turista sa odliSuje od kultdrneho turistu svojou
aktivnou interakciou s miestnymi obyvatelmi. Spociva v angazovanej a autentickej skdsenosti.

v’ Aktivne dobrodruistva

Dobrodruzné cestovanie pritahuje cestovatelov hladajucich sp6soby, ako zaZit aktivnu
a zdravu dovolenku. Cestovanie je dobrodruzné, ak spifia dve z nasledujucich troch kritérii:
priroda, kultdra a fyzicka aktivita. PocCet cestovatelov planujicich zapojit sa na ich dalSom
vylete do dobrodruznych aktivit stale rastie.

v’ Zéjazdy a spoznédvanie miest

Od roku 2009 bol zaznamenany rast mestskej turistiky o 47 %, zatial' Co najsilnejSi segment —
slne¢né dovolenky na plazi — zaznamenali rast iba 0 12 % a vidiecka turistika zaznamenala pokles
0 10 %. Zajazdy a spoznavanie miest preferované spotrebitelmi v rozvijajucich sa krajinach boli
v poslednych rokoch hnacou silou rastu cestovného ruchu a predpoklada sa, Ze tento trend bude
pokracovat.

*na zdklade udajov z The Top Trends to Shape Travel in 2014 and Beyond organizdcie Resonance Consultancy
(www.resonanceco.com) a Sprdvy ITB World Travel Trends Report 2013/2014 vydanej IPK international
(www.ipkinternational.com)
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1.3. VINO V SUCASNOSTI A OCAKAVANE TRENDY

vino vo svete — vino v Eurdpe — vino na Slovensku

VINO VO SVETE*

¢ V roku 2013 bol zaznamenany mierny pokles svetovej spotreby vina na 238,7 milionov
hektolitrov — vzostupny trend zatial nebol zaznamenany.

® Spojené Staty sa stali najvacsim vnutornym trhom na svete z hladiska objemu.
¢ Prvé odhady tykajtice sa urody 2014: nizka vyroba vina na juznej pologuli.

K dlho ocakdvanému zotaveniu, ktoré ma ukoncit finanénld a nasledne ekonomicku krizu,
ktora sa zacala v roku 2008, zatial nedoslo. Okrem toho bol vinohradnicky rok 2012
poznamenany velmi nizkou svetovou vyrobou vina, ktora viedla k obmedzeniu spotreby vina
na konci roku 2012 a najma v roku 2013. Vsetky tieto skuto¢nosti mali za ndsledok, Ze v roku
2013 bola svetova spotreba vina medzi 234,4 a 243,1 milionmi hektolitrov (dalej len
»Mhl“), ¢o zodpoveda strednej hodnote 238,7 Mhl, t.j. oproti roku 2012 to predstavuje
pokles 0 2,5 Mhl.

Mhi Svetova spotreba vina
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OIV - Stav svetového vinarskeho trhu 2014 ,\9

V sulade s trendom za predchadzajuce roky pokracoval v Eurdpe u krajin, ktoré su tradi¢nymi
vyrobcami vina, klesajuci trend aj v obdobi 2012 — 2013, kedy bol zaznamenany pokles o:

- 2,1 Mhl vo Francuzsku (pri spotrebe 28,1 Mhl vina),

- 0,8 Mhl v Taliansku (21,7 Mhl) a

- 0,2 Mhl v Spanielsku (9,1 Mhl).

Pokial ide o Cinu, zda sa, 7e prudky rast zaznamenany od zaciatku 2. tisicro¢ia sa nahle
zastavil. Spotreba vina v Cine je v roku 2013 odhadovana na 16,8 Mhl — pokles o 3,8 %
v obdobi medzi rokmi 2012 (17,5 Mhl) a 2013.
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Spojené Staty sa so svojou spotrebou vina 29,1 Mhl (mimo vermutu a Specialnych vin) stali v
roku 2013 najvyznamnejSim vnutornym trhom na svete z hl'adiska objemu.

Hlavné krajiny Juznej Ameriky (Argentina, Cile a Brazilia), Juind Afrika a Rumunsko
zaznamenali vo svojej spotrebe vina oproti roku 2012 rast.

Svetovy objem predaja vina v roku 2013 klesol o 2,2 % na 98 Mhl, no rastuce ceny viedli k
zvyseniu celkovych vynosov o 1,5 % na 25,7 mld. EUR. Pomerne nizka Uroda v roku 2012
mala za nasledok pokles objemu vyvozu v roku 2013 a suvisiaci rast cien na priemernych
2,62 EUR za liter.

Prvych pat najvacsich svetovych trhov s vinom zodpoveda z hladiska hodnoty viac ako
polovici celkového dovozu v eurdch a 49 % celkovych dovezenych litrov. USA, Spojené
kralovstvo, Kanada a Cina dosiahli celkovych 12,9 mld. EUR a 4,6 mld. litrov.

V roku 2013 ostala celkova svetova plocha vysadend vinicom (vratane plochy bez
produkcie, ¢i uz so zberom alebo bez zberu a bez ohladu na konecny ciel uréenia vina) oproti
roku 2012 viac-menej nezmenena, pricom ide konkrétne o 7528 tisic hektarov. Miera
poklesu vinic EU sa vyrazne spomalila po¢ntic zaverom programu EU na regulaciu potencialu
vyroby vina.

Bl Wine Producing Regions of the World
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Podla Statistik predstavovala svetova produkcia vina v roku 2013 (mimo $tavy a mustu)
278,7 Mhl, o je 0 24 Mhl viac ako v roku 2012.

*na zdklade informdcii Trh s vinom: Vyvoj a trendy a stav svetového vindrskeho trhu od Medzindrodnej organizdcie
pre vini¢ a vino (OIV), mdj 2014.

OlV je medzivlddna organizdcia vedeckého a technického charakteru pésobiaca v oblasti vini¢a a vina, ndpojov

na bdze vina, stolového hrozna, suseného hrozna a inych vyrobkov z hrozna. Tvori ju 45 ¢lenskych stdatov. Viac
informdcii ndjdete na stranke www.oiv.int.
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ViNO V EUROPSKEJ UNII*

Ocakava sa, ze su¢asnym klesajicim trendom sa bude vyznacovat aj spotreba vina EU27
v roku 2013. Celkovd domaca spotreba vina 2012/2013 bola odhadovand na 154,2 Mhl
a progndéza na 2013/2014 je 153,2 Mhl (do tohto kalendarnom roku je zahrnuté aj
Chorvatsko, ktoré vstupilo do EU dfia 1. jula 2013). Spotreba vina na jedného obyvatela
v EU28 u? desatro¢ia klesa, a to najma v krajindch JuZnej Eurdpy, kde je celkovy dopyt
ovplyvneny meniacim sa Zivotnym Stylom a trendmi, kamparnami proti pitiu alkoholu
a obavami tykajucimi sa zdravia. V severnych ¢lenskych Statoch je zas spotreba neutrdlna
alebo mierne stupajuica, no vacsi doraz sa kladie na znackové vina alebo odrodové vina ako
na vina CHOP/CHZO. Vzhladom na niZsie prepravné naklady bol zaznamenany zvySujuci sa
dopyt po velkoobjemovych neflaskovanych dodavkach vina.

Svetovym lidrom vo vyrobe vina je Eurépska Gnia (EU28), ktorej patri takmer polovica
celosvetovej rozlohy vinic a priblizne 60 % objemu vyroby. Najva¢simi vyrobcami vina v EU
su Taliansko, Francuzsko a Spanielsko, ktorych podiel na celkovej vyrobe je 80 %. Za nimi
nasleduje Nemecko, Portugalsko, Rumunsko, Grécko a Rakusko. Vino predstavuje vyznamné
odvetvie aj v Madarsku, Bulharsku, Chorvatsku a Slovinsku.

Odhad vyroby vina na rok 2013 v EU28 je stale iba predbeiny a predstavuje 167 Mhl, t. j. o
18,7 % viac ako v predchadzajucom roku, a to vzhladom na pozoruhodny vzostup
zaznamenany v Spanielsku (+43 %), Taliansku (+12 %) a Portugalsku (+10 %) vdaka
idedlnemu pocasiu, ktoré umoznilo dlhSie ponechanie hrozna na kroch a rozvoj aromatickych
latok. Znacny ndrast bol zaznamenany aj vo Francuzsku (8,6 %), Rumunsku (+32 %), Grécku
(+17,5 %), Chorvatsku (+10 %), Madarsku (+9 %) a Rakusku (+5 %). Jedine u vyroby v
Nemecku sa odhaduje pokles o 6 % oproti predchadzajucemu roku, a to z doévodu
nepriaznivého pocasia pri kvitnuti.

Predpoklada sa, Ze v roku 2013 ostane EU28 aj nadalej najva¢sim vyvozcom a dovozcom
vina na svete, vyvazajuc 18,8 Mhl v hodnote 10,9 mid. USD a dovazajuc 13,4 Mhl
v hodnote 3 mld. USD. Flaskové vina predstavuju najvacsi podiel vyvozu EU28, zatial ¢o
vacésinu dovozu tvoria velkoobjemové neflaskované dodavky vina, ktoré sa naplini do flias
adalej predava. Hlavnymi dodavatelmi vina do EU28 su Cile, Juznd Afrika, Austrélia
a Spojené staty.

Ocakava sa, 7e veducim exportnym trhom EU28 v roku 2013 ostanu aj nadalej Spojené
staty, predstavujuce 25,9 % celkového objemu a 28,7 % celkovej hodnoty. SU najvacsim
vyvoznym partnerom, pokial ide o vyvoz mimo EU, aj samostatne pre Franctzsko (1,3 mld.
USD), Taliansko (1,2 mld. USD) a Spanielsko (0,3 mld. USD). Druhym najvaéim dovozcom vin
z EU z hladiska hodnoty bolo Svajéiarsko (1,1 mld. USD).

Vzhladom na zmenSujlce sa marze a implementaciu schémy vykl¢ovania v ramci Spolocne;j
organizacie trhu je rozloha vinic EU28 v poslednych rokoch na Gstupe. Podla Eurdpskej
komisie bolo v obdobi medzi rokmi 2009 a 2011 (posledny rok programu) vyradenych z
vyroby 175 000 hektarov vinic. Plocha EU vysadend vinicom je tak v roku 2013 za 3 roky
druhy krat neovplyvnena tymito prémiami. To véak neznamend, Ze vinohrady EU su trvalo
stabilizované aj z dlhodobého hladiska. Niektoré krajiny (konkrétne Spanielsko a Taliansko)
stale predpovedaju zmensovanie rozlohy svojich vinic. Kumulativnhe zmenSovanie rozlohy
v &lenskych $tatoch je jednym z nasledkov nizkej vyroby v EU pozorovanej za posledné roky.

*na zdklade informdcii z Viyrocnej sprdvy a statistiky EU28 2014 v oblasti vindrstva z februdra 2014.
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ViNO NA SLOVENSKU

Slovensko je miniatirou Eurdépy v pestovani vini¢a a vyrobe vina. Disponuje prekvapivo
Sirokou skalou dobre znamych, ako aj Uplne novych, povodnych odrdd. Nie je to vSak ndhoda
— geologicka a klimaticka réznorodost krajiny umoziuje pestovat mnoho odréd vinica. Tato
réznorodost predstavuje velky potencial z hladiska typického charakteru slovenskych vin.

Slovensky vinohradnicky region sa €leni na Sest vinohradnickych oblasti:

- Malokarpatska vinohradnicka oblast,

- JuZnoslovenska vinohradnicka oblast,

- Nitrianska vinohradnicka oblast,

- Stredoslovenska vinohradnicka oblast,

- Vychodoslovenska vinohradnicka oblast,
- Vinohradnicka oblast Tokaj,

ktoré sa dalej ¢lenia na 40 vinohradnickych rajénov a 603 vinohradnickych obci.

Jedinou vynimkou je Vinohradnicka oblast Tokaj, ktord je sucastou velkého tokajského
regidnu, s vacsou Castou rozprestierajucou sa na Uzemi Madarska. Vo svete najznamejsou je
oblast Tokaj, ktora je znama aj odbornikmi z Madarska, kedZe sa nachadza na hranici
obidvoch krajin (slovenska cast tvori v sucasnosti priblizne 10 % plochy vysadenej vinicom
v ramci celej oblasti). Tokajské vina zo Slovenska boduju u milovnikov prirodzene sladkych vin.

Kazda z oblasti sa vyznacuje Specifickymi prirodnymi podmienkami a osobitou histériou.

O Zilina

O Poprad
O Presov

O Trencin

O Zvolen

malokarpatska
juznoslovenska
nitrianska
stredoslovenska
vychodoslovenska
mmTokaj

Aj ked je Slovensko krajinou s malym podielom vyroby, slovenské vina sa neprestavaju radit
medzi najlepsie vina sveta na prestiznych svetovych sutaziach, ako je Vinalies Internationales
Paris (v roku 2014 ziskala ocenenie jedna tretina zo 149 vzoriek), Concours Mondial de
Bruxelles, Finger Lakes International Wine Competition alebo Bacchus Wine International
Competition.
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Fakty a Cisla*

rocna spotreba vina na jedného obyvatela 12-141

iba 1/3 z toho su slovenské vina

obhospodarované vinice: cca 10 000 ha

podiel bielych odréd vinica: 74 %
najpestovanejsia biela odroda: Veltlinske zelené

podiel modrych odréd vinica: 26 %

najpestovanejsia modra odroda: frankovka modra

priemerna ro¢na vyroba vina: 250 — 350 tisic hl

priemerny ro¢ny dovoz vina: 400 — 600 tisic hl
v hodnote: 60 mil. EUR
30 % Taliansko / 30 % Spanielsko / 20 % Madarsko / 20 % ostatné

priemerny ro¢ny vyvoz vina: 100 — 180 tisic hl
v hodnote: 20 mil. EUR
95 % Ceska republika / 5 % do dalsich 30 krajin na celom svete

400 registrovanych vinarskych podnikov

typicky slovensky vinarsky podnik je rodinnym podnikom

prvych 20 vinarskych podnikov vyraba 85 % vina
prvych 100 vinarskych podnikov vyraba 99 % vina

90 % — vina s chranenym oznacenim povodu

alebo s chranenym zemepisnym oznacenim

* na zdklade udajov zverejnenych v poslednej sprdve Vyskumného ustavu ekonomiky polnohospoddrstva
a potravindrstva (Statna vyskumnad institucia v pésobnosti Ministerstva p6dohospoddrstva Slovenskej republiky)
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z decembra 2013 pokryvajucich obdobie vinohradnickeho roku 2012/2013 od 1. 8. 2012 do 31. 7. 2013 a udajov
Statistického tradu Slovenskej republiky.

VINNE CESTY NA SLOVENSKU

Malokarpatska vinna cesta

Malokarpatska vinna cesta, ktord je najstars$im predstavitelom vinneho turizmu na Slovensku,
bola zaloZena z iniciativy Slovenského zvazu vidieckej turistiky a agroturistiky v roku 1992.
Viac ako 30 clenov ponuka ubytovacie a stravovacie sluzby, ochutnavky vin v Stylovom
prostredi, ndvstevy vinic, kurzy keramiky, vinotéky s moznostou zakupenia vysoko kvalitnych
vin do sukromnych zbierok vin. Sila Malokarpatskej vinnej cesty spociva v propagovani aktivit
a podujati a v zvySujucej sa kvalite karpatskych vin. Pocet navstevnikov za poslednych 5 rokov
sa zdvojnasobil a pocas vinneho festivalu, ktory sa kond po zbere urody, je dokonca
Stvorndsobne vyssi. Jednym z dévodov tak rychleho rozvoja vinneho turizmu je mald
vzdialenost od hlavného mesta Bratislavy, kde je sustredend najvacsia kupna sila na
Slovensku.

Vinna cesta Zahorie

NajzndmejSou podoblastou Malokarpatskej vinohradnickej oblasti je Skalica, ktora sa
vyznacuje vynikajucimi podmienkami na rozvoj vinneho turizmu. Tato podoblast sa nachddza
na hraniciach s Dolnym Rakuskom a JuZznou Moravou, ¢o dava dobry zaklad na cezhrani¢nu
spoluprdcu. Vinna cesta Zahorie bola zaloZena v roku 2003 a pokyva Uzemie okresov Malacky,
Senica a Skalica. Spaja 42 obci, 11 vyrobcov vin a 8 podnikov zo zdpadnej Casti Slovenska.
Vinna cesta Zahorie sa zameriava na propagovanie a prezentaciu regionu Zahorie na mnohych
vystavach a trhoch cestovného ruchu a podporu MSP pbsobiacich nielen v oblasti
vinohradnictva, ale aj v oblasti ludovych remesiel, vidieckej turistiky a agroturistiky.
Prepojenim vinohradnictva, histérie a remesiel regidénu a jeho prirodnej atraktivnosti vznika
velmi zaujimavy produkt cestovného ruchu, ktory je perspektivny z hladiska cezhrani¢nej
spoluprace — prepojenie s vinnymi cestami v Dolnom Rakusku (Weinviertel) a na Juznej
Morave.

Kameninska vinna cesta

Kameninska vinna cesta sa od roku 1999 rozsirila z povodnych 6 obci na 16 a dnes je celé
Dolné Pohronie stucastou vinnej magistraly, ktord je prepojena cyklistickou trasou pozdf?
Hrona s medzinarodnou Dunajskou cyklotrasou. Turisti tu m6Zu ochutnat vynikajlice vina
a tradi¢né Speciality v typickych malebnych pivnickach. Najoblubenejsim podujatim v regidéne
je Strekovsky festival vina, na ktorom sa podiela 40 vinohradnickych podnikov. Festival sa
kond na strekovskych viniciach a navstevuje ho priblizne 8 000 domacich a zahrani¢nych
navstevnikov.

Nitrianska kralovska vinna cesta

Nitrianska kralovska vinna cesta vznikla ako ,mladSia sestra” Malokarpatskej vinnej cesty.
Nitriansku kralovskd vinnu cestu zaloZil a registroval Zvaz cestovného ruchu v roku 2003.
ZdruZuje pestovatelov hrozna, vinarov, podniky cestovného ruchu a vladnych predstavitelov
z Nitrianskej vinohradnickej oblasti a Juznoslovenskej vinohradnickej oblasti. Tato vinna cesta
ma niekolko vetiev — Hornonitrianska, Dolnonitrianska, Tribeésko-Tekovskd, Povazska, atd.
Jedna z vetiev vedie do Zeliezovského vinohradnickeho rajénu.
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Modrokamenska vinna cesta

Modrokamenska vinna cesta bola otvorena 8. aprila 2005 Obcianskym zdruzenim pre rozvoj
regionu Velky KrtiS na hrade Modry Kamen. Jej zakladatelia tak maju mozZnost prispievat
k rozvoju regiénu Velky Krti$. Tento projekt bol realizovany za podpory EU. Modrokamenska
vinna cesta nadvazuje na Stratégiu rozvoja cestovného ruchu v okrese Velky Krtis.

Turnianska vinna cesta

Trasa Turnianskej vinnej cesty vedie Moldavskym vinohradnickym rajonom. ZalozZilo ju
obcianske zdruZenie Krasturist a zdruZzuje malopestovatelov vini¢a hroznorodého,
malovyrobcov vina, poskytovatelov stravovacich a ubytovacich sluZieb, remeselnikov a iné
zdruZenia podielajuce sa na rozvoji cestovného ruchu. ZdruZenie sa zameriava na propagaciu
cestovného ruchu v Slovenskom Krase s jeho historickymi pamiatkami, tradiciami, zvykmi
a miestnymi gastronomickymi Specialitami Gemersko-Turnianskej oblasti.

Tokajska vinna cesta
Tokajska vinna cesta sa zacina v okresnom meste TrebiSov, prechadza do tokajského
mikroregiénu cez obec Velaty smerom na Cerhov, dalej obcami Velka Tffia, Mala Tfia, Bara,
Vini¢ky, Borsa, Slovenské Nové Mesto. Z VinicCiek pokracuje do obci Ladmovce a Zemplin,
ktoré su spolu s obcou Borsa a tokajskymi vinohradmi historicky spaté s mikroregiénom.
Vyrabaju sa tu vysoko kvalitné vina zname po celej Eurdpe. Tokajska vinna cesta v sebe
skryva velky prirodny, kultirny a historicky potencidl a spolu s vinami vynikajucej kvality
predstavuje exkluz[vny region vinneho turizmu.
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1.4. VINNY TURIZMUS

kde — preco — ako

Tradicia potuliek po viniciach, vinotékach a pivniciach pochadza z Talianska. Prva vinna cesta ma
takmer 80 rokov. Vinny turizmus alebo tzv. enoturizmus sa stal doleZitou sucastou cestovného
ruchu v polovici 90. rokov, kedy bolo moZné pozorovat vyrazny narast poctu turistov
prejavujlcich zaujem o vino a zaroven disponujlicich pomerne velkou klpnou silou. Spojenie
cestovného ruchu a vinarskeho priemyslu ponuka velké prilezitosti — cestovatelia, ktori sa pocas
svojich ciest rozhodnu vyuzit ponuku atrakcii kulindrskeho a vinneho turizmu, maju tendenciu
ostat na ciefovom mieste, ktoré navstivia, dlhsie a minut tam viac. Vinny turizmus na globalnej
urovni rastie a je povazovany za hnaciu silu hospodarskeho a socidlneho rozvoja mnohych
vidieckych oblasti. Vinny turizmus je zlucitelny s inymi druhmi turizmu:

Kulinarska
turistika

Trvalo
udrzatelny
turizmus

Dnes si mdze ¢lovek vychutnat zaZitky z vinneho turizmu vo vinarskych regiénoch ,,nového
sveta” aj ,starého sveta“:

vinarske regiony nového sveta:
*USA
eKanada
e Australia
*Novy Zéland
eJuina Afrika

eLatinska Amerika — Mexiko, Stredna Amerika a oblast Karibského mora, Argentina, Cile a ostatna cast
Juznej Ameriky

vinarske regiony starého sveta:
eFrancuzsko — Burgundsko, severovychodné Francuzsko, Rh6na, juzné Franclzsko, Bordeaux
a severozapadné Francuzsko, Loira
«Spanielsko — severné Spanielsko, vychodné pobreZie a Balearske ostrovy, stredné a juzné Spanielsko
ePortugalsko — severné Portugalsko, juzné Portugalsko a Madeira

eTaliansko — severozapadné Taliansko, severovychodné Taliansko, stredné Taliansko (Toskansko),
Mezzogiorno

eNemecko a Svajciarsko
eSeverna, vychodna a juhovychodna Eurépa
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Motivacie vinneho turizmu su rézne vzhladom na vek, zaujmy alebo $tatnu prislusnost.
Medzi hlavné motivacné faktory pre navstevnikov patri degustacia vin a/alebo chut zazit
charakteristicki atmosféru vinarskeho regionu. NajcastejSie deklarovanymi hlavnymi
motivaciami su:

ochutnat vino

ziskat znalosti o vine

zazit atmosféru vinarskeho regionu
stretnut sa s vinarmi / navstivit vinne pivnice a vinice

byt vo vidieckom prostredi — ¢aro vinic

autentické zladenie jedla s vinom— kulinarska turistika

BlEEE R

uzit si zadbavu — vinne festivaly a podujatia

zazit vinnu kultdru — romantika a elegancia

spoznavat architektiru

dozvediet sa o ,zelenych” aspektoch a ekoturistike

zazit pozitivny vplyv vina na zdravie

Prinosy vinneho turizmu su:

e zvySené trzby — v sucasnosti predstavuju prijmy zo sluzieb vinneho turizmu okolo 20 %
globalnych prijmov vinarskych podnikov vo vyznamnych vinarskych regiénoch sveta,

e vysSie marze — priamy preda;j,

e od navstevnikov je mozné ziskat priamu spatnu vazbu — degustacné priestory sa stavaju
zakaznickym vyskumnym laboratériom,

e vyssi obrat pre obchody, restaurdcie, hotely a miestnu komunitu.
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V prieskume* uskutoénenom spoloénostou Zephyr Adventures v obdobi od 30. 12.2013 do
3.1.2014, ktorého sa zucastnilo 70 cestovnych kancelarii so zameranim na vinny turizmus,
sa ukdazalo, Ze v roku 2014 ocakavali ucastnici tohto prieskumu 21,4 % ndrast poctu
zakaznikov, ktorym poskytnu svoje sluzby. ZvySenie poctu zadkaznikov predpovedali vsetci
Ucastnici okrem jedného a najvacsi optimizmus vyjadrili, pokial ide o organizované zdjazdy s
vindrskou tematikou. Na otazku: ,Co povaiujete za najviacsiu vyzvu, ktorej Eelite ako
cestovna kancelaria so zameranim na vinny turizmus?“ v3ak na druhej strane odpovedalo
56 % ucastnikov odpovedou: ,Ziskavanie zakaznikov.“

Ostatné zistenia prieskumu:

e Ked boli vyzvani, aby zhodnotili znalost svojich zakaznikov o vine, vyjadrili sa, Ze 30 % ich
zakaznikov su ,,znalci vina“, 48 % su ,sympatizanti vina“ a 22 % su ,,upIni zaCiatocnici“.

e Vadsina ucastnikov zajazdov s vinarskou tematikou cestuje v paroch alebo s priatelmi; je
medzi nimi o nie€o viac Zien ako muZov; a ich vekové zloZenie je rovhomerne rozdelené
medzi osoby v tridsiatych, Styridsiatych a patdesiatych rokoch Zivota.

e Priemerny usporiadatel zdjazdov s vindrskou tematikou bol zaloZeny v roku 2006. To
znameng3, Ze vstupuje do 6smeho roku podnikania v tejto oblasti.

e 86 % usporiadatelov zdjazdov s vindrskou tematikou prevadzkuju ich majitelia a 54 %
z tychto usporiadatelov nemaju ani jedného zamestnanca na plny uvazok.

e Velkost kancelarii organizujucich zajazdy s vinarskou tematikou je znacne rézna, pocnuc
tymi, ktoré organizuju par exkluzivnych individudinych zajazdov roc¢ne, az po tie, ktoré
usporaduvaju denne zajazdy pre viac ako 50 000 zakaznikov alebo tie, ktoré jednoducho
zabezpecuju iba dopravu vo vinarskych oblastiach.

¢ Usporiadatelia dovolenkovych zdjazdov sa vyjadrili, Ze najdolezitejSiu ulohu pri vybere
zajazdov ich zdkaznikmi zohravaju dva faktory, a to ,,lokalita” a , kvalita vinarskych podnikov”.

e Priemerna velkost skupiny zdkaznikov zUcastriujucej sa dovolenky s vinarskou tematikou
je sedem az osem os6b a 85 % tychto usporiadatelov zdjazdov vezme skupinu
pozostdvajlcu iba z jednej alebo dvoch osob.

*Zephyr Adventures, organizdtor kaZzdorocnej Konferencie vinneho turizmu a Dria vinneho turizmu; viac
informdcii na www.winetourismconference.org and www.zephyradventures.com

Myslite nad ramec vina — vytvorte regionalne

Velmi dobry manazment, po¢nuc skisenostami témy — oprite sa o0 miestne atrakcie, ktoré
na trhu so stravovacimi a ubytovacimi sluzbami doplnia vas pribeh
Vysoka kvalita sluzieb za rozumnu cenu Vytvorte programy, ktoreé su realizovatelnhé vo

vztahu k réznym segmentom

KLUC K USPECHU VO VINNOM TURIZME
z pohladu vinarstiev

Neprestavajte inovovat — vinni turisti majui ¢oraz
Pontiknite nieco iné — _tichv“ rel K viac skdsenosti s vinom a chcu s nim zazit
onuknite nieco iné — ,tichy“ relax, ponuky s jedine&né zasitky
vyuzitim viacerych moznosti a zaZitky, ktoré su

podavané vo vzrusujucej, no zaroven pohodlnej
a autentickej atmosfére Objavujte kreativne sp6soby komunikacie —
vyuZivajte rozne nastroje a spésoby komunikacie
s jednotlivymi skupinami v zavislosti od ich potrieb
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2. AUDIT ZDROJOV REGIONU TOKAIJ

Slovenska cast vinohradnickej oblasti Tokaj je region vymedzeny historickym ndzvom ,Horny
Zemplin® alebo ,Horné Medzibodrozie” a ,Zemplinske vrchy”. Historicky tvori integrovanu
sucast regionu Tokaj, ktorého rozsiahla ¢ast sa rozprestiera v Madarsku (okolo 11 149 ha
klasifikovanych vinic, z ktorych sa priblizne 5 500 ha v sucasnosti obhospodaruje).

Uz viac ako patdesiat rokov sa taha dlhotrvajtci spor medzi Madarskom a Slovenskom o znacku ,, Tokaj“.
Tato otazka sa vystupriovala po tom, ako Eurépska Komisia hedavno umoznila Slovensku zaregistrovat
jednu zo svojich vinohradnickych oblasti, doposial ozna¢ovanu ako Tokajska vinohradnicka oblast, pod
nazvom Vinohradnicka oblast Tokaj. V madaréine oznaCované ako ,Tokaji“, francizskym kralom
Ludovitom XIV ocenené ako ,vino kralov a kral vin“, sa po storocia vyraba v severovychodnom Uhorsku,
na juhu Zemplinskych vrchov. Za svoje vinohradnicke tradicie a prirodné krasy bola oblast Tokaj v roku
2002 zapisana do zoznamu Svetového dedicstva. Ide tieZ o prvu oblast na svete, v ktorej sa vino vyraba z
hrozna napadnutého plesriou Botrytis cinerea persoon.

Vinohradnicka oblast Tokaj bola tGradne vymedzena v roku 1908 a nasledne v roku 1918 doslo k jej
dnesnému Slovensku. V roku 1959 boli na zaklade Trianonskej mierovej zmluvy podpisanej po prvej
svetovej vojne k ceskoslovenskej Casti regionu Tokaj pripojené dalsie sStyri obce, z ktorych tri sa spominaju
aj v povodnom vymedzeni Tokaja z roku 1798. Predmetom sporu je aj presny pocet hektdrov na Uzemi
Slovenska.

Slovensko povodne poziadalo o oficidlnu registraciu nazvu ,Tokaj“ v slovencine, no ziadost bola
Eurdpskou Komisiou zamietnutd. Stic¢asnou dohodou vsak Slovensku prindlezia podobné prava tykajlce sa
regulacie a kontroly kvality vina ako Madarsku. Mnoho madarskych vyrobcov vyjadrilo obavy z mozZnosti
ohrozenia reputacie ich ro¢nikovych vin. Slovenski vyrobcovia vsak tvrdia, Ze ich oblast je znevyhodnena z
dovodu prisnych nariadeni, ktoré im boli uloZzené.

Predpisy EU tykajlice sa zemepisnych oznaceni v minulosti zakazovali franctizskym a talianskym vyrobcom
pouzivat znacku Tokaj vratane vSetkych jej pravopisnych foriem. Neskor sa preukazalo, Ze tieto vina
vzajomne nesuvisia s madarskym vinom , Tokaji“. Eurdpska Unia tieZ vyriesila spornu otazku vo vztahu s
Australiou a Spojenymi Statmi, pricom obidve tieto krajiny suhlasili, Ze prestanu pouzivat znacku Tokaj.
Situacia tykajuca sa Slovenska, kde sa rozprestiera priblizne 10 percent oblasti Tokaj, ostdva pre obidve
krajiny zatial' nedoriesenad a suvisiace konanie je stale otvorené.

Slovensko si ponechdva obltubenu znacku vina Tokaj

Rozhodnutim SDEU (pripad C-31/13P) z 13. februdra 2014, ktorym sa zamietlo odvolanie Madarska,
mézu slovenski vyrobcovia tokajského vina tuto znacku pouZivat aj nadalej. SDEU rozhodol, Ze zdpis
slovenského ndzvu vina “Vinohradnicka oblast Tokaj” do elektronického registra chranenych oznaceni
pévodu (E-Bacchus) nepredstavuje napadnutelny akt v zmysle ¢ldnku 268 ZFEU.

Vinohradnicka oblast Tokaj sa rozprestiera jednak v Madarsku a jednak na Slovensku. Na Ziadost
Slovenska v suvislosti so zavedenim databdzy E-Bacchus, ktorou EU nahradila predchddzajice
zoznamy akostnych vin vyrabanych vo vymedzenych regionoch (,,psr“), vykonala Eurdpska Komisia
zdpis chraneného oznacenia pévodu ,,Vinohradnicka oblast Tokaj“ do registra E-Bacchus.

Madarsko tento zdpis napadlo podanim Zaloby so Ziadostou o zrusenie zdpisu tohto chrdneného
oznacenia pévodu. SDEU uznal sprdvnost zdverov Vieobecného stidu, ktory rozhodol, Ze tym, Ze
oznacenie , Vinohradnicka oblast Tokaj” bolo automaticky chrdnené v zmysle nariadenia ¢. 1234/2001
(v zneni neskorsich predpisov) este pred jeho zapisanim do databdzy E-Bacchus, tento zdpis neméZe
vyvoldvat prdvne Ucinky. Ochrana oznaceni vin, ktoru tieto oznacenia poZivaju na trovni EU, nezdvisi
od ich zdpisu do databdzy E-Bacchus, pretoZe tento zdpis je len désledkom automatického prenesenia
uz existujucej ochrany podla jedného prdvneho reZimu do druhého.

30



Z administrativneho hladiska patri regién Tokaj do okresu TrebiSov v ramci KoSického
samospravneho kraja. Do Vinohradnickej oblasti Tokaj patria nasledujuce obce: Bara,
Cerhov, Cernochov, Mala Tffa, Velka Tffia, Slovenské Nové Mesto a Vini¢ky. Do oblasti Tokaj
su zahrnuté aj dalSie tri obce: Borsa, Ladmovce a Zemplin.

Slovenska Vinohradnicka oblast Tokaj je na zdpade ohrani¢ena Ronavskym potokom, na juhu
riekou Bodrog, na vychode hranicami katastralnych Gzemi obci: Vini¢ky, Bara, Cernochov a
na severe hranicami katastralnych Gzemi obci Velka Tffia a Cerhov. Rozloha regionu Tokaj je
podla zdkona (priloha zakona €. 332/1996) vymedzena na 908,77 hektarov (na mape
zvyraznena cervenou farbou). Vinohradnicke hony nachadzajice sa na uzemi danych obci
sa mdiu vyuZivat len ako vinice. Na vyrobu tokajskych vin sa smie pouiit iba tu
vypestované hrozno. Ide o najmensiu vinohradnicku oblast na Slovensku.

Region Tokaj na Slovensku

Bardey Jnad i j Caicaer
. S FOba

A lﬁ!..wa\sh‘. s _)

-~ ; Khtnv R por l

7 i I8 Q) oW B ey o
e [ Patrigrte®) OVO -~ LiGaray < 3‘.22.—

A

Mm’r' RS A A\
~ Baandrtanye f R

\ e - \ : N mlm»}!_v; o

LN .w’h’“"v‘ --’,'/
S
/

Na Uzemi Vinohradnickej oblasti Tokaj sa nenachadza ani jedno mesto. Hustota
obyvatelstva je tu 57 obyvatelov na 1 km?, &o je priblizne o 53 obyvatelov na 1 km?> menej
ako slovensky priemer (110 na 1 km?).

Uzemie regionu Tokaj je typickym prikladom slovenskej vidieckej oblasti.

Region Tokaj (okres TrebiSov) predstavuje spolu so susednymi okresmi najmenej
pros